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Alimenti, oltre 1'80% degli italiani sceglie
prodotti a km o

In pandemia la spesa alimentare degli italiani é stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all’anno
precedente, con il ricorso pill intenso ai punti vendita di prossimita, oltre che all’e-commerce

1 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
I nell’emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di

prodotti alimentari.

E quanto emerge dall’Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis.
“Ilvalore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”. La
potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti
che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai
campi alle tavole, € la migliore garanzia che l'agricoltura, come suo
motore trainante, e destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro, secondo il
report. Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si
radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e
prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel
mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che
riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia:
infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari
domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in
cui si @ avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

Aumenta il ricorso alle piattaforme del cibo, che consegnano con i
rider

https://www.rainews.it/articoli/2022/02/alimenti-oltre-180-degli-italiani-sceglie-prodotti-a-km-0--274a8117-02d0-4be 1 -9cdf-e8ce225b8695 .html
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I consumatori italiani
hanno fiducia nella
filiera
agroalimentare

Nonostante le enormi difficolta a cui € andata incontro negli
ultimi due anni, la filiera agroalimentare italiana ha continuato
a funzionare ininterrottamente, anche quando in altri Paesi
europei i supermercati dovevano fare i conti con scaffali vuoti.
Questa resilienza non & passata inosservata ed é proprio per
questo motivo che i consumatori italiani hanno fiducia in tutta
la supply chain che porta i prodotti alimentari dai campi alle
tavole e sono convinti che sia destinata a rilanciarsi nel prossimo

futuro. £ questo quanto emerge dall’Osservatorio del mondo

agricolo Enpaia-Censis “Il valore rilanciato della filiera del cibo

e dei suoi protagonisti”, secondo il quale il valore della filiera del
cibo si radica nella sostenibilita, assicurando la qualita degli
alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.

Nel 2020 la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160
miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il
ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all’e-commerce. In
generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche

nell’emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di

prodotti alimentari.
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Un'analis o Atradius registrawn
wamento dei tempi di incasso delle
farture nel 2021 per Fagraalimen-
tare, ma el complesso il santi-
ment per il settore resta positivo.

Cosl laristorazione italiana
conquista spazi all’estero

Nuovi protagonisti. Non si tratta piu di tipiche trattorie tricolori, ma di vere catene della cucina
internazionale fondate e cresciute in Italia. E che ora puntano a portare qualita anche in altri Paesi

Maria Teresa Manuelll
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CONSUMI E TENDENZE

OSSERVATORIO EMPAIA CENSIS

Alle famiglie il cibo piace
sano, locale e sostenibile
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Covid: nel 2020 spesa alimentare italiani a 160 mid,
+1,9%

Enpaia-Censis, per 80,5% prodotti alimentari a chilometro zero

(ANSA) - ROMA, 07 FEB - Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa
alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto
all'anno precedente, con il ricorso pit intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce.

In generale il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza,
assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo rileva
I'Osservatorio del mondo agricolo "Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi
protagonisti” di Enpaia (Ente Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli
Impiegati in Agricoltura)-Censis.

Secondo il reporto, I'83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare é attento
all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene,
in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5% acquista prodotti alimentari a
chilometro zero. | ricercatori sottolineano che nella visione degli italiani rimane
evidente il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere
a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. "l dati - commenta Giorgio
Piazza, presidente Fondazione Enpaia- sono estremamente interessanti poiché
confermano che I'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata alla sua
capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini." "Il buon
cibo - afferma Giuseppe De Rita, presidente Censis - & stato uno dei beni rifugio del
periodo pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la spesa che desideravano.
La filiera del cibo, a cominciare dal mondo agricolo, conservera nella ripartenza un
ruolo da protagonista di economia e societa italiana”. (ANSA).

https://www.ansa.it/canale_terraegusto/notizie/istituzioni/2022/02/07/covid-nel-2020-spesa-alir italiani-a-160-mld-19 4c34al88-b57a-4fc5-93b5-7808dc1141c9.html
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Osservatorio Enpaia-Censis: alle famiglie
il cibo piace sano, locale e sostenibile

L’onda lunga del lockdown, a tavola. Mentre il settore della ristorazione
continua a pagare un prezzo altissimo alla pandemia, anche il progressivo
ritorno alla normalita non ha intaccato il rapporto con il cibo che si
materializza, nella quotidianita degli italiani, soprattutto nel mangiare
prodotti acquistati e cucinati in casa.

Nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici
segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si &
registrato un picco del +7,4% rispetto al 2019. Lo indica il nuovo rapporto
sulla filiera del cibo dell’Osservatorio Enpaia-Censis. Con la pandemia si &
imposta la convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di
prodotti con un effetto positivo sulla salute, a ridotto impatto ambientale.

«La potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme strutturato dei
protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole - si legge nel rapporto — ¢ la migliore
garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, ¢ destinata a
rilanciarsi nel prossimo futuro». In pieno periodo pandemico, nel 2020, la
spesa alimentare complessiva degli italiani ha raggiunto i 160 miliardi di
euro, 1'1,9% in piu rispetto all’'anno precedente grazie soprattutto a negozi
di prossimita e acquisti online. La quota sul totale dei consumi ammontava
al 16,7%, rispetto al 14,8% della media Ue. In precedenza era del 14,3% in
Italia e del 13% nella Ue. Anche nei periodi pit1 duri di restrizioni la spesa
alimentare ha tenuto con il ricorso piu intenso a supermercati, negozi di
vicinato e ecommerce.

https://www.ilsole24ore.com/art/osservatorio-enpaia-censis-alle-famiglie-cibo-piace-sano-locale-e-sostenibile-AEKoioBB?refresh ce=1
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Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis: il valore rilanciato della filiera del
cibo

S Qamen La potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la
disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore
_-t ® garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel
e el ol prossimo futuro. E quanto emerge dall’Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-
Censis “ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”.

Sostenibilita e spesa alimentare

3 Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,

18 =3 1w assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.
Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi
di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso pit intenso ai punti vendita

di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia

che la filiera, anche nell'’emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.

Consumi alimentari domestici e piattaforme food

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una
consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la
spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco
del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con
i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il
doppio della media totale.

Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole
riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche.

https://www.agricolae.eu/osservatorio-del-mondo-agricolo-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo/
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Covid: nel 2020 spesa alimentare italiani a 160 mid, +1,9%

ZCZC2274/SXA XSP22038000463_SXA_QBXB R ECO SO0A QBXB Covid: nel 2020 spesa alimentare italiani a
160 mid, +1,9% Enpaia-Censis, per 80,5% prodotti alimentari a chilometro zero (ANSA) - ROMA, 07 FEB -
Nel periodo pandemico, relative al 2020, la spesa alimentare degli italiani ' stata pan a 160 miliardi di euro,
+1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu’ intenso ai punti vendita di prossimita’, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale il 75,8% degli italiani ha fiducia che
la filiera, anche nell'emergenza, assicurera' i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo rileva
I'Osservatorio del mondo agricolo "Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti” di Enpaia
(Ente Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli Impiegati in Agricoltura)-Censis. Secondo il reporto,
I'83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare e' attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5%
riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5% acquista
prodotti alimentari a chilometro zero. | ricercatori sottolineano che nella visione degli italiani rimane evidente il
nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita': il 61,8% vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire
specialita’ gastronomiche. "l dati - commenta Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia- sono
estremamente interessanti poiche' confermano che I'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata alla
sua capacita' di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini." "Il buon cibo - afferma
Giuseppe De Rita, presidente Censis - e' stato uno dei beni rifugio del periodo pandemico, e gli italiani mai
sono rimasti senza la spesa che desideravano. La filiera del cibo, a cominciare dal mondo agricolo,
conservera' nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e societa' italiana®. (ANSA). Y39-SAM 07-
FEB-22 13:45 NNNN
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Covid, nel 2020 spesa alimentare italiani a 160 mid: +1,9%

Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa alimentare degli italiani e stata pari
a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu
intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre
che all'e-commerce. In generale il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nell'emergenza, assicurera | necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo
rileva I'Osservatorio del mondo agricolo "ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei
suol protagonisti" di Enpaia (Ente Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli
Impiegati in Agricoltura)-Censis. Secondo il reporto, '831% degli italiani quando
sceglie cosa mangiare e attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il
cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5%
acquista prodotti alimentari a chilometro zero.

https://tg24.sky.it/cronaca/2022/02/07/covid-oggi-bollettino-7-febbario-live
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Il primo quotidiano digitale, dal 1996

Enpaia-Censis: il valore rilanciato della filiera
del cibo

IL 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli
approvvigionamenti di prodotti alimentari.
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E quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis “Il valore rilanciato della filiera del
cibo e dei suoi protagonisti”.

https://www.affaritaliani.i ia/enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo-778986.html
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COVID: ENPAIA-CENSIS, NEL 2020 SPESA ALIMENTARE + 1,9%, 7 ITALIANI SU 10 CONFIDANO
NELLA FILIERA =

ADNO0285 7 ECO 0 ADN ECO NAZ COVID: ENPAIA-CENSIS, NEL 2020 SPESA ALIMENTARE + 1,9%, 7
ITALIANI SU 10 CONFIDANO NELLA FILIERA = Roma, 7 feb. (Adnkronos) - Nel periodo pandemico 2020 la
spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente,
con il ricorso pill intenso al punti vendita di prossimita, dai supermercati al negozi di vicinato, oltre che all'e-
commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i
necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. E quanto emerge dall'‘Osservatorio del mondo agricolo
Enpaia-CENSIS "l valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti'. Il rapporto degli italiani con
il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che
riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa
per | consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto
un picco del +7,4% rispetto al 2019. Come risuita dall'Osservatorio Enpaia-CENSIS assume rilievo anche il
ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5%
di tanto in tanto. Tra i giovani, | frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione
degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, Il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole
riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. (Sec-Arm/Adnkrones) ISSN 2465 - 1222
07-FEB-22 11:15 NNNN
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CIBO. ENPAIA-CENSIS: RILANCIO AGRICOLTURA GRAZIE A POTENZA FILIERA -2-

DIR0714 3 AMB 0 RR1 N/AMB / DIR /TXT CIBO. ENPAIA-CENSIS: RILANCIO AGRICOLTURA GRAZIE A
POTENZA FILIERA -2- (DIRE) Roma, 7 feb. - Cibo di qualita a prezzi accessibill. Di recente la filiera del cibo
ha anche risposto a una domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si &
imposta la convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulia
salute, a ridotto impatto ambientale. Il 54,7% degli itallani si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio
potere d'acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo stringenti possano spingere in alto i prezzi dei
prodotti alimentari, Impatto sulla salute. Dal report emerge che I'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa
mangiare, & attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in
una logica di riduzione degli sprechi. Non solo: 1'80,5% acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero',
valorizzando cosi le aziende agricole locali e riducendo I'utilizzo di mezzi di trasporto che incidono sul
riscaldamento globale. Per Giorgio Piazza, Presidente Fondazione ENPAIA: "I dati del Terzo Osservatorio del
mondo agricolo ENPAIA-Censis sono estremamente interessanti poiché confermano che |'agricoltura ha
dimostrato una grande forza, legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza
al cittadini. Dalla ricerca emerge un ulteriore dato su cui riflettere: la maggior parte degli italiani ha una forte
sensibilita sul temi della qualita e della sostenibilita rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente convinto
che il mondo dell'agricoltura e della produzione alimentare & in grado di rispondere a questa domanda”.
Secondo Giuseppe De Rita, Presidente Censis: "Il buon cibo & stato uno dei beni rifugio del periodo
pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la spesa che desideravano. Se la casa e stata il luogo della
convivialita ristretta intorno al cibo, man mano che |'emergenza allenta torna in casa e fuon casa la centralita
nello stile di vita italiano del buon cibo, moltiplicatore di relazionalita e di alta qualita delia vita. La filiera del
cibo, a cominciare dal mondo agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e
societa italiana". (Comunicati/Dire) 10:53 07-02-22 NNNN
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Filiera alimentare guarda al futuro tra sostenibilita e
sicurezza

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme
strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che 'agricoltura, come
suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E quanto
emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio
evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,
assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza

degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a
160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu intenso
ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che
all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti

alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare
prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani
su 10.

https://it.notizie.yahoo.com/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-113541914.html
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CIBO. ENPAIA-CENSIS: RILANCIO AGRICOLTURA GRAZIE A POTENZA FILIERA

DIR0713 3 AMB 0 RR1 N/AMB / DIR /TXT CIBO. ENPAIA-CENSIS: RILANCIO AGRICOLTURA GRAZIE A
POTENZA FILIERA (DIRE) Roma, 7 feb. - La potenza della filiera del cibo, ovvero |'insieme strutturato dei
protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la
migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E
quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo ENPAIA-Censis "Il valore rilanciato della filiera del cibo
e dei suoi protagonisti". Sostenibilita e spesa alimentare. Lo studio evidenzia come il valore della filiera del
cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza
degli italiani. Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso pit intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che
la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Consumi
alimentari domestici e piattaforme food. |l rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel
mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine
uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per | consumi alimentari domestici
segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4% rispetto al
2019. Come risulta dall'Osservatorio ENPAIA-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del
food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i
glovani, i frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione degli italiani imane
evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a
viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche.(SEGUE) (Comunicati/Dire) 10:53 07-02-22 NNNN
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Filiera alimentare guarda al futuro tra sostenibilita e
sicurezza
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ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme
strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, e la migliore garanzia che l'agricoltura, come
suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E quanto
emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio
evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,
assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza

degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani e stata pari a
160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso pil intenso
ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che
all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti

alimentari.
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Alimenti: Enpaia-Censis, nel 2020 spesa italiani a 160 mid Torino, 7 feb. (LaPresse) - La
potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la
disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia
che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E
quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis 'll valore rilanciato della
filiera del cibo e dei suoi protagonisti'. Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo
si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la
maggioranza degli italiani. Nel periodo pandemico, 2020, ia spesa alimentare degli italiani &
stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il ricorso pil
intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-
commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'’emergenza,
assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.(Segue). ECO NG01 mrc/fed
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Si al cibo sano ma attenzione allo
spreco alimentare

Un occhio di riguardo & sempre verso il cibo
sano ma secondo una recente analisi
bisogna stare attenti al conseguente spreco
alimentare.

In un clima ancora di limbo, 'Osservatorio Enpaia-Censis in un nuovo
rapporto ha riportato come i consumi rivolti a un cibo piu sano, locale e
sostenibile siano aumentati del +0,7% nei primi 9 mesi del 2021 rispetto
il 2020 anno in cui si & registrato un picco del +7,4% rispetto al 2019. Al
tempo stesso perd sono aumentati anche i consumi relativi a uno spreco

alimentare.

Cresce cosi l'attenzione degli italiani per gli alimenti e le bevande che
mettono sulla propria tavola e, in particolare, per gli ingredienti presenti nei
cibi che consumano quotidianamente. Un clima cosi “positivo” frutto di
scelte consapevoli per la salute propria e dell'ambiente, & stata una
grande conquista durante i mesi di lockdown del 2020. Lo aveva infatti
costatato il report 2021 di Waste Watcher International Observatory on
Food and Sustainability (su rilevazione Ipsos riferita al 2020). Secondo
questo rapporto le propensioni dei consumatori erano sia indirizzate verso
uno stile di vita piu sano ma anche verso una limitazione degli sprechi. Nel

2022 non é stata proprio la stessa cosa.

https://www.i divini.com /non-solo-vino/food/si-cib
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Osservatorio del mondo agricolo
Enpaia-Censis “ll valore rilanciato
della filiera del cibo e dei suoi
protagonisti”.

IMPATTO SULLA SALUTE
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DEGLI ITALIANI DEGLI ITALIANI DEGLI ITALIANI
ACQUISTA PRODOTTI E ATTENTO RIUTILIZZA IL CIBO AVANZATO
ALIMENTARI A "KM 0" ALL'IMPATTO DELLA DA PRANZI E CENE

PROPRIA ALIMENTAZIONE PER RIDURRE GLI SPRECHI
SULLA SALUTE
Elaborazione dati Enpaia-Censis Gllulv(mmnvomm

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti
acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine
uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi
alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si &
avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall’Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle
piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il
45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale.

https://www.saporicondivisi.com/osservatorio-del-mondo-agricolo-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo-e-dei-suoi-protagonisti/
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Enpaia-Censis: il valore rilanciato

della filiera del cibo
Osservatorio del mondo agricolo ﬂp% uCENgS
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DEGLI ITALIANI DEGLI ITALIANI DEGLI ITALIANI
ACQUISTA PRODOTTI E ATTENTO RIUTILIZZA IL CIBO AVANZATO
ALIMENTARI A "KM 0" ALL'IMPATTO DELLA DA PRANZI E CENE

PROPRIA ALIMENTAZIONE PER RIDURRE GLI SPRECHI
SULLA SALUTE
Elaborazione dati Enpaia-Censis Glm_cwnum_m,ons

La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, € la migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro.

E quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis “Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”.

Sostenibilita e spesa alimentare

Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la

maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso
piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che

la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.

https:/ristorantedinotizie.it/23060/economia/enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo/




Data: 07/02/2022

Media: Web

agenzia quotidiana di informazione

https://www.agrapress.it/2022/02/osservatorio-enpaia-censisagricoltura-motore-trainante-filiera-cibo-destinata-a-rilancio-in-futuro
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Alimenti: Enpaia-Censis, nel 2020 spesa italiani a 160 mid-3- Torino, 7 feb. (LaPresse) - Di
recente la filiera del cibo ha anche risposto a una domanda crescente di qualita, salubrita,
sicurezza e genuinita. Con la pandemia si & imposta la convivenza di due esigenze: i prezzi
sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute, a ridotto impatto
ambientale. Il 54,7 % degli italiani si dichiara pessimista sull’'evoluzione del proprio potere
d’acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo stringenti possano spingere in alto i prezzi
dei prodotti alimentari. Dal report emerge che 1'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa
mangiare, & attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da
pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5% acquista prodotti
alimentari a ‘chilometro zero’, valorizzando cosi le aziende agricole locali e riducendo I'utilizzo
di mezzi di trasporto che incidono sul riscaldamento globale. (Segue). ECO NGO1 mrc/fed
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Covid: nel 2020 spesa alimentare
italiani a 160 mld, +1,9%

Ey %

(ANSA) - ROMA, 07 FEB - Nel & Annunci Google

periodo pandemico, relativo al
2020, la spesa alimentare degli
Perché questo annuncio? G

italiani é stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all'anno
precedente, con il ricorso piu
intenso ai punti vendita di
prossimita, dai supermercati ai
negozi di vicinato, oltre che all'e-
commerce. In generale il 75,8%
degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i
necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo rileva
I'Osservatorio del mondo agricolo "Il valore rilanciato della filiera del cibo
e dei suoi protagonisti” di Enpaia (Ente Nazionale di Previdenza per gli
Addetti e per gli Impiegati in Agricoltura)-Censis.

https://www.altoadige.it/terra-e-gusto/covid-nel-2020-spesa-alimentare-italiani-a-160-mld-1-9-1.3124422
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OSSERVATORIO ENPAIA-CENSIS: IL

VALORE RILANCIATO DELLA FILIERA
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1 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il
61,8% vuole riprendere a viaggiare per scoprire specialita gastronomiche. L'80,5% acquista prodotti
alimentari a ‘chilometro zero’

La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita
dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che ['agricoltura, come
suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E quanto emerge dall'Osservatorio
del mondo agricolo Enpaia-Censis “ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi
protagonisti”,

Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita

degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9%
reale rispetto allanno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia

che la filiera, anche nell’'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.

https://www.gazzettadellalombardia.it/osservatorio-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo/
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Il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il
61,8% vuole riprendere a viaggiare per scoprire specialita gastronomiche. L'80,5% acquista prodotti
alimentari a ‘chilometro zero’

La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la
disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore
garanzia che |'agricoltura, come suo motore trainante, e destinata a rilanciarsi nel prossimo
futuro. E quanto emerge dall’Osservatorio del do agricolo Enpaia-Censis “II
valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”.

Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,
assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani € stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di
prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il
75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari
approvvigionamenti di prodotti alimentari.

1l rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti
acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine
uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per | consumi
alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si &
avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall’Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle
piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il
45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale.

Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio
e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita
gastronomiche.

www.gazzettadiroma.it/osservatorio-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo
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9C01254594 4 CRO ITA R0O1 AGROALIMENTARE, ENPAIA-CENSIS: 80% ACQUISTA A KM ZERO
(9Colonne) Roma, 7 feb - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che
offrono la disponibilita dei prodotti alimentarni, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che
I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto emerge
dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-CENSIS *|l valore rilanciato della filiera del cibo e dei suol
protagonisti®. Nel periodo pandemico del 2020 la spesa alimentare degli italiani é stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso pill intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che
ia filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il rapporto
degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una
consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nel primi 9 mesi
del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020,
anno in cui si @ avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019. Assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del
food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra |
giovani, | "frequent user" sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione degli italiani rimane
evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a
viaggiare, anche per scoprire specialitd gastronomiche. Con la pandemia si & imposta la convivenza di due
esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute, a ridotto impatto
ambientale. | 54,7% si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio potere d'acquisto, mentre il 65% teme
che misure troppo stringenti possano spingere in alto i prezzi dei prodotti alimentari. Dal report emerge che
1'83,1%, quando sceglie cosa mangiare, & attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che
avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5% acquista prodotti
alimentari a ‘chilometro zero', valorizzando cosi le aziende agricole locali e riducendo I'utilizzo di mezzi di
trasporto che incidono sul riscaldamento globale. Per Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia, | dati
*sono estremamente interessanti poiché confermano che |'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata
alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini. Dalla ricerca emerge un
ulteriore dato su cui riflettere: la maggior parte degli italiani ha una forte sensibilita sui temi della qualita e
della sostenibilita rispetto al cibo". Secondo Giuseppe De Rita, presidente CENSIS, "il buon cibo & stato uno
dei beni rifugio del periodo pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la spesa che desideravano. Se la
casa & stata Il luogo della convivialita ristretta intorno al cibo, man mano che I'emergenza allenta torna in
casa e fuori casa la centralita nello stile di vita italiano del buon cibo, moltiplicatore di relazionalita e di alta
qualita della vita. La filiera del cibo, a cominciare dal mondo agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da
protagonista di economia e societa italiana”. (red) 071133 FEB 22
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
sostenibilita e sicurezza

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che
offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia
che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto
emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore della
filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la
maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi, +1,9% reale
rispetto all'anno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai
negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera,
anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati
in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10.

Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per | consumi
alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco
del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food,
che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i
frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione degli italiani rimane evidente,
in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare,
anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la filiera del cibo ha anche risposto a una
domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si & imposta la
convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute, a
ridotto impatto ambientale.

https://www.italpress.com/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/




Data: 07/02/2022

Media: Web

GAZZETTA

Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis “Il
valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi
protagonisti”.
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ACQUISTA PRODOTTI E ATTENTO RIUTILIZZA IL CIBO AVANZATO
ALIMENTARI A "KM Q" ALL'IMPATTO DELLA DA PRANZI E CENE

PROPRIA ALIMENTAZIONE PER RIDURRE GLI SPRECHI
SULLA SALUTE
Elaborazione dati Enpaia-Censis ‘I;l_ul_mmw-pwm

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti
acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine
uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 |la spesa per i consumi
alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si &
avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall’Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle
piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il
45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale.

https://www.gazzettadimilano.it/food/osservatorio-del-mondo-agricolo-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo-e-dei-suoi-protagonisti/
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Covid: sale ancora la spesa degli

italiani per il cibo, +1,9%. Vale 160
miliardi

Nei primi 9 mesi del 2021 segna +0,7%. Piace la vendita diretta, green e
garanzia di qualita

Nel periodo pandemico del 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi, +1,9% reale
rispetto all’'anno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai
negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. A dirlo &, oggi, 'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis, "Il
valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”.

IL Rapporto evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilitd, assicurando la qualita degli
alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani. La potenza della rete tra i protagonisti dal campo
alla tavola, & la migliore garanzia che 'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel

prossimo futuro.

Secondo Enpaia-Censis, infatti, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nellemergenza, assicurera i
necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto
nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine
uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici
segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4% rispetto al
2019.

https://www.cia.it/news/notizie/covid-sale-ancora-la-spesa-degli-italiani-il-cibo-19-vale-160-miliardi/
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Alimenti: Enpaia-Censis, nel 2020 spesa italiani a 160 mid-2- Torino, 7 feb. (LaPresse) - II
rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e
cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata
dalla pandemia: infatti, nei primi @ mesi del 2021 la spesa per | consumi alimentari domestici
segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4%
rispetto al 2019. Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche Il ricorso
alle piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il
45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della media
totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il
viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita
gastronomiche.(Segue). ECO NGO1 mrc/fed 071549 FEB 22
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Osservatorio ENPAIA-CENSIS: Il valore
rilanciato della filiera del cibo
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Il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti
alimentari. Il 61,8% vuole riprendere a viaggiare per scoprire specialita gastronomiche.

L’80,5% acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero’

(MeridianaNotizie) Roma, 7 febbraio 2022 - La potenza della filiera del cibo, ovvero
I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, € la migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore
trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E quanto emerge dall’Osservatorio
del mondo agricolo Enpaia-Censis "Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei

suoi protagonisti”.

Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,
assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani € stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di
prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all’e-commerce. In generale, il
75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell’emergenza, assicurera i necessari

approvvigionamenti di prodotti alimentari.

https://www.meridiananotizie.it/2022/02/economia/osservatorio-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo/
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Alimenti: Enpaia-Censis, nel 2020 spesa italiani a 160 mid-5- Torino, 7 feb. (LaPresse) -
Secondo Giuseppe De Rita, presidente Censis: "Il buon cibo & stato uno dei beni rifugio del
periodo pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la spesa che desideravano. Se la
casa e stata il luogo della convivialita ristretta intorno al cibo, man mano che I'emergenza
allenta torna in casa e fuori casa la centralita nelio stile di vita italiano del buon cibo,
moltiplicatore di relazionalita e di alta qualita della vita. La filiera del cibo, a cominciare dal
mondo agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e societa
italiana®. ECO NGO1 mrc/fed 071549 FEB 22
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Alimenti: Enpaia-Censis, oltre 80% italiani acquista prodotti a km 0-3- Roma, 7 feb.
(LaPresse) - Dal report emerge che I'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa mangiare,
attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene,
in una logica di riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5% acquista prodotti alimentari a
‘chilometro zero’, valorizzando cosi le aziende agricole locali e riducendo I'utilizzo di mezzi di
trasporto che incidono sul riscaldamento globale. Per Giorgio Piazza, Presidente Fondazione
Enpaia, "i dati del Terzo Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis sono estremamente
interessanti poiché confermano che I'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata alla
sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini. Dalla ricerca
emerge un ulteriore dato su cui riflettere: la maggior parte degli italiani ha una forte sensibilita
sul temi della qualita e della sostenibilita rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente
convinto che il mondo dell’agricoltura e della produzione alimentare & in grado di rispondere
a questa domanda”.Secondo Giuseppe De Rita, Presidente Censis "il buon cibo & stato uno
dei beni rifugio del periodo pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la spesa che
desideravano. Se la casa e stata il luogo della convivialita ristretta intorno al cibo, man mano
che I'emergenza allenta torna in casa e fuori casa la centralita nello stile di vita italiano del
buon cibo, moltiplicatore di relazionalita e di alta qualita della vita. La filiera del cibo, a
cominciare dal mondo agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da protagonista di
economia e societa italiana". CRO NGO1 red/kat 071737 FEB 22
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Alimenti: Enpaia-Censis, oltre 80% italiani acquista prodotti a km 0 Roma, 7 feb. (LaPresse) -
Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di
euro, +1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di
prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all’e-commerce. In generale, il
75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell’'emergenza, assicurera i necessari
approvvigionamenti di prodotti alimentari. E quanto emerge dall’Osservatorio del mondo
agricolo Enpaia-Censis “ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”.La
potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la
disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia
che |'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro,
secondo il report. Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella
sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli
italiani. (segue) CRO NGO1 red/kat 071737 FEB 22
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Alimenti: Enpaia-Censis, oltre 80% italiani acquista prodotti a km 0-2- Roma, 7 feb.
(LaPresse) - Il rapporto degli italiani con Il cibo si materializza soprattutto nel mangiare
prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10.
Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 |a spesa per |
consumi alimentari domestici segna +0,7 % rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui
si @ avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.Come risulta dall’Osservatorio Enpaia-Censis
assume rilievo anche Il ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13%
dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra | giovani, i frequent user sono
praticamente il doppio della media totale.Nelia visione degli italiani rimane evidente, in ogni
caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare,
anche per scoprire specialita gastronomiche.Di recente la filiera del cibo ha anche risposto a
una domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si &
imposta la convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo
effetto sulla salute, a ridotto impatto ambientale. Il 54,7 % degli italiani si dichiara pessimista
sull’evoluzione del proprio potere d’acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo
stringenti possano spingere in alto | prezzi dei prodotti alimentari. (segue) CRO NGO1 red/kat
071737 FEB 22
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
sostenibilita e sicurezza

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero linsieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei
prodotti alimentari, trasferendoli dai campi clle tavole, é ia migliore garanzia che l'agricoltura, come suo motore trainante, é destinata
a rilanciarsi nel prossimo futuro. E’ quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaio-Censis. Lo studio evidenzia come

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero linsieme
strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilité dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che l'agricoltura,
come suo motore trainante, &€ destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E
quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio
evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita,
assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza
degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a
160 miiliardi, +1,9% reale rispetto allanno precedente, con il ricorso pil intenso
ai punti vendita di prossimitd, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che
alle-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filierq,
anche nellemergenza, assicurerd i necessari approvvigionamenti di prodotti
alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare
prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8

italiani su 10.

https://gazzettadelsud.it/speciali/terra-e-gusto/2022/02/07/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza-8b9532de-1ec0-4¢18-b917-7174a336¢c916/
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Filiera alimentare guarda al futuro tra sostenibilita
e sicurezza

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che
offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che
I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E quanto emerge
dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore della filiera del cibo
si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza
degli italiani. Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi,
+1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che
la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il rapporto
degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una
consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9
mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del
2020, anno in cui si € avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019. Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-
Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara
di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la
convivialita: Il 61,8% vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la
filiera del cibo ha anche risposto a una domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la
pandemia si e imposta la convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo
effetto sulla salute, a ridotto impatto ambientale. Il 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione
del proprio potere d'acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo stringenti possano spingere in alto i
prezzi dei prodotti alimentari. Dal report emerge che I'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa mangiare, &
attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di
riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5% acquista prodotti alimentari a 'chilometro zero', valorizzando cosi le

aziende agricole locali e riducendo |'utilizzo di mezzi di trasporto che incidono sul riscaldamento globale

https://ladiscussione.com/145013/ambiente/agroalimentare/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/
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Alimenti: Enpaia-Censis, nel 2020 spesa italiani a 160 mid-4- Torino, 7 feb. (LaPresse) - Per
Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia: "l dati del Terzo Osservatorio del mondo
agricolo Enpaia-Censlis sono estremamente interessanti poiché confermano che I'agricoltura
ha dimostrato una grande forza, legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare
garanzia e sicurezza ai cittadini. Dalla ricerca emerge un ulteriore dato su cui riflettere: la
maggior parte degli italiani ha una forte sensibilita sui temi della qualita e della sostenibilita
rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente convinto che il mondo dell'agricoltura e della
produzione alimentare & in grado di rispondere a questa domanda"“.(Segue). ECO NGO1
mrc/fed 071549 FEB 22
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Covid: nel 2020 spesa alimentare italiani a 160
mld, +1,9%

(ANSA) - ROMA, 07 FEB - Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa
alimentare degli italiani e stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto
all'anno precedente, con il ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale il 75,8%
degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari
approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo rileva 'Osservatorio del mondo
agricolo "Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti® di Enpaia
(Ente Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli Impiegati in Agricoltura)-
Censis.

Secondo il reporto, 1'83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare é attento
all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e
cene, in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5% acquista prodotti alimentari a
chilometro zero. | ricercatori sottolineano che nella visione degli italiani rimane
evidente il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole
riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. "l dati -
commenta Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia- sono estremamente
interessanti poiché confermano che l'agricoltura ha dimostrato una grande forza,
legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai
cittadini." "Il buon cibo - afferma Giuseppe De Rita, presidente Censis - & stato uno

dei beni rifugio del periodo pandemico, e gli italiani mai sono rimasti senza la

https://gds.it/speciali/terra-e-gusto/2022/02/07/covid-nel-2020-spesa-alimentare-italiani-a-160-mld-19-aeffae87-2¢9d-4905-98a8-eal 1 ¢7b8997a/
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
sostenibilita e sicurezza

OMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme
R strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilitd dei prodotti

alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, é 1a migliore garanzia che
I'agricoltura, come suo motore trainante, é destinata a rilanciarsi nel prossimo
futuro. E quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo
studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilitd,
assicurando la qualité degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli
italiani. Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani é stata pari
a 160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso pid intenso
ai punti vendita di prossimitd, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che
all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.
Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare
prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su
10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la
spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo
del 2020, anno in cui si é avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019. Come risulta
dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme
del food, che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5%
di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra
il buon cibo, il viaggio e la convivialitd: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare,
anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la filiera del cibo ha anche
risposto a una domanda crescente di qualitd, salubrita, sicurezza e genuinitéd. Con

https://www.lasicilia.it/italpress-news/news/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza-1474968/
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
sostenibilita e sicurezza

07 Febbraio 2022

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero linsieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, é la migliore garanzia che lagricoltura, come suo motore trainante, é destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro.
E' quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato

i —

dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli
dai campi alle tavole, e la migliore garanzia che l'agricoltura, come suo motore
trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto emerge
dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il
valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli
alimenti e prezzi accettabili per lLa maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani e stata pari a 160
miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu intenso ai punti
vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-
commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti
acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10.
Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la
spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo

del 2020, anno in cui si € avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

https://gds.it/speciali/terra-e-gusto/2022/02/07/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibili sicurezza-b5da3a8b-b1fe-4a05-89a8-95bf86b8bc2/
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
sostenibilita e sicurezza

ROMA (ITALPRESS 4¥) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei protagonisti che
offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, € la migliore garanzia
che l'agricoltura, come suo motore trainante, e destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto
emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore della
filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la
maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi, +1,9% reale
rispetto all'anno precedente, con il ricorso pill intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai
negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera,
anche nell'emergenza, assicurera i necessari approwvigionamenti di prodotti alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati
in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani su 10,

Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi
alimentari domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco
del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food,
che consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i
frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione degli italiani rimane
evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a
viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la filiera del cibo ha anche risposto a
una domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si & imposta la
convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute 4,
a ridotto impatto ambientale.

11 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio potere d'acquisto, mentre il 65%
teme che misure troppo stringenti possano spingere in alto i prezzi dei prodotti alimentari. Dal report
emerge che I'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa mangiare, € attento allimpatto sulla salute,
mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi.
Non solo: '80,5% acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero, valorizzando cosi le aziende agricole
locali e riducendo l'utilizzo di mezzi di trasporto che incidono sul riscaldamento globale.

Per Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia, "i dati sono estremamente interessanti poiché
confermano che l'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata alla sua capacita di reagire
all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini. Dalla ricerca emerge un ulteriore dato su cui
riflettere: la maggior parte degli italiani ha una forte sensibilita sui temi della qualita e della sostenibilita
rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente convinto che il mondo dell'agricoltura e della produzione
alimentare & in grado di rispondere a questa domanda®,

http://audiopress.it/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/
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Spesa alimentare degli italiani in pandemia pari a 160 miliardi di
euro

Nel periodo
pandemico
2020 la spesa
alimentare
degli italiani &
stata paria
160 miliardi di
euro, +1,9%
reale rispetto

all'anno
precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale,
il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza,
assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. E
quanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis "Il
valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti”. Il rapporto
degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti
acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che riguarda 8 italiani
su 10. Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9
mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7%
rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si  avuto un picco del
+7,4% rispetto al 2019. Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis
assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food, che
consegnano con i rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di
tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio
della media totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni
caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole
riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche

https://www.notiziedabruzzo.it/economia-abruzzo/spesa-alimentare-degli-italiani-in-pandemia-pari-a-160-miliardi-di-euro.html
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Covid: nel 2020 spesa

alimentare italiani a 160
mlid, +1,9%

Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa alimentare degli

italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno
precedente, con il ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita,
dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce.

In generale il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera, anche
nelllemergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti
alimentari. Lo rileva I'Osservatorio del mondo agricolo “Il valore
rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti” di Enpaia (Ente
Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli Impiegati in
Agricoltura)-Censis.

Secondo il reporto, I'83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare
e attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che
avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi.
L'80,5% acquista prodotti alimentari a chilometro zero. | ricercatori
sottolineano che nella visione degli italiani rimane evidente il nesso
tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a
viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. “I dati -
commenta Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia- sono
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OSSERVATORIO ENPAIA-
CENSIS: IL VALORE
RILANCIATO DELLA
FILIERA DEL CIBO.

La filiera garantira la fornitura di prodotti alimentari. La forza della filiera
agroalimentare, ovvero l'insieme strutturato di protagonisti che offrono la
disponibilita dei prodotti alimentari trasferendoli dai campi alle tavole, ¢ la
migliore garanzia che l'agricoltura, come suo motore, sia destinata a rilanciarsi
nel prossimo futuro. “Il valore rilanciato della filiera agroalimentare e dei suoi
protagonisti” € quanto emerge dall'Osservatorio Mondiale Agricolo Enpaia-
Censis. Lo studio mostra come la qualita del cibo ei prezzi siano accettabili per
la maggior parte degli italiani. La spesa alimentare degli italiani & stata pari a
160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con l'utilizzo piu
intenso dei punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di quartiere,
oltre all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani & fiducioso che la filiera
sara in grado di soddisfare i propri bisogni in caso di emergenza. Importante
I'utilizzo di piattaforme alimentari, che consegnano con i motociclisti, come
dimostra I'Osservatorio En Paia-Censis. In ogni caso, nella visione degli italiani
resta evidente il legame tra buon cibo, viaggi e convivialita. Una crescente
domanda di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita ha trovato risposta nella
filiera alimentare. Il 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione del

proprio potere d'acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo stringenti

https://www.notizieglobali.it/imprese-e-finanza/osservatorio-enpaia-censis-il-valore-rilanciato-della-filiera-del-cibo/
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Filiera alimentare guarda al
futuro tra sostenibilita e
sicurezza

Ly
ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, owero l'insieme
strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti
alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che
l'agricoltura, come suo motore trainante, é destinata a rilanciarsi nel
prossimo futuro. E' quanto emerge dall’'Osservatorio del mondo
agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore della filiera
del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli
alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.
Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata
pari a 160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso
piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di
vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha
fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari
approwigionamenti di prodotti alimentari.
Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel
mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che
riguarda 8 italiani su 10.
Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del
2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7% rispetto
alio stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4%
rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il
ricorso alle piattaforme del foed, che consegnano con i rider: il 13%
dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% ditanto in tanto. Tra i giovani, i
frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella
visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon
cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a viaggiare,
anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la filiera del
cibo ha anche risposto a una domanda crescente di qualita, salubrita,
sicurezza e genuinita. Con la pandemia si & imposta la convivenza di
due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo
effetto sulla salute, a ridotto impatto ambientale.

Il 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio
potere d'acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo stringenti
possano spingere in alto i prezzi dei prodotti alimentari. Dal report
emerge che I'831% degli italiani, guando sceglie cosa mangiare, &
attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che
avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. Non
solo: I'80,5% acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero,
valorizzando cosi le aziende agricole locali e riducendo I'utilizzo di mezzi
di trasporto che incidono sul riscaldamento globale.

https://tuttoggi.info/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/664436/
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PANDEMIA: SCHIZZA LA SPESA
ALIMENTARE DEGLI ITALIANI, 160
MILIARDI DI EURO NEL 2020

ROMA - Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa alimentare degli
italiani é stata pari a 160

miliardi di euro, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu
intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato,
oltre che all'e-commerce. In generale il 75,8% degli italiani ha fiducia che la
filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti

di prodotti alimentari. Lo rileva I'Osservatorio del mondo agricolo “Il valore
rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti” di Enpaia (Ente Nazionale
di Previdenza per gli Addetti e per gli Impiegati in Agricoltura)-Censis.

Secondo il report, I'83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare é attento
all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e
cene, in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5% acquista prodotti
alimentari a chilometro zero. | ricercatori sottolineano che nella visione degli
italiani rimane evidente il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il
61,8% vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita
gastronomiche. “l dati - commenta Giorgio Piazza, presidente

https://www.firenzepost.it/2022/02/07/pandemia-schizza-la-spesa-alimentare-degli-italiani- 1 60-miliardi-di-euro-nel-2020/
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Filiera alimentare guarda al futuro tra
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ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei
prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, &
destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto emerge dall’Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio
evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili
per la maggioranza degli italiani.

Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno
precedente, con il ricorso pil intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-
commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che Ia filiera, anche nell’emergenza, assicurera i necessari
approvvigionamenti di prodotti alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine
che riguarda 8 italiani su 10.

Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna
+0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con i rider:
il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della
media totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8%
vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente Ia filiera del cibo ha anche risposto a una
domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si € imposta la convivenza di due esigenze: i
prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute, a ridotto impatto ambientale.

11 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio potere d’acquisto, mentre il 65% teme che misure troppo
stringenti possano spingere in alto i prezzi dei prodotti alimentari. Dal report emerge che I'83,1% degli italiani, quando sceglie
cosa mangiare, & attento all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di
riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5% acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zerd, valorizzando cosi le aziende agricole
locali e riducendo ['utilizzo di mezzi di trasporto che incidono sul riscaldamento globale.

Per Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia, “i dati sono estremamente interessanti poiché confermano che I'agricoltura ha
dimostrato una grande forza, legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini. Dalla
ricerca emerge un ulteriore dato su cui riflettere: la maggior parte degli italiani ha una forte sensibilita sui temi della qualita e della
sostenibilita rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente convinto che il mondo dell’agricoltura e della produzione alimentare & in
grado di rispondere a questa domanda”.

Secondo Giuseppe De Rita, presidente Censis: “Il buon cibo & stato uno dei beni rifugio del periodo pandemico. Man mano che
I'emergenza allenta torna la centralita nello stile di vita italiano del buon cibo, moltiplicatore di relazionalita e di alta qualita della
vita. La filiera del cibo, a cominciare dal mondo agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e
societa italiana”.

https://videonord.it/2022/02/07 /filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/
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Covid: nel 2020 spesa alimentare italiani a 160
mld, +1,9%

(ANSA) - ROMA, 07 FEB - Nel periodo pandemico, relativo al 2020, la spesa
alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9% reale rispetto
all'anno precedente, con il ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale il 75,8%
degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari
approvvigionamenti di prodotti alimentari. Lo rileva 'Osservatorio del mondo
agricolo "Il valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti® di Enpaia
(Ente Nazionale di Previdenza per gli Addetti e per gli Impiegati in Agricoltura)-
Censis.

Secondo il reporto, '83,1% degli italiani quando sceglie cosa mangiare € attento
all'impatto sulla salute, mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e
cene, in una logica di riduzione degli sprechi. L'80,5% acquista prodotti alimentari a
chilometro zero. | ricercatori sottolineano che nella visione degli italiani rimane
evidente il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole
riprendere a viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. "l dati -
commenta Giorgio Piazza, presidente Fondazione Enpaia- sono estremamente
interessanti poiché confermano che l'agricoltura ha dimostrato una grande forza,
legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai

cittadini” "Il buon cibo - afferma Giuseppe De Rita, presidente Censis - & stato uno

https://gds.it/speciali/terra-e-gusto/2022/02/07/covid-nel-2020-spesa-alimentare-italiani-a- 1 60-mld-19-aeffae87-2¢9d-4905-98a8-cal 1¢7b8997a/
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Filiera alimentare guarda al
futuro tra sostenibilita e
sicurezza

ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero
I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei
prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore
garanzia che l'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a

-

rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto emerge dall'Osservatorio del
mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore
della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita
degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani.
Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani &
stata pari a 160 miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con il
ricorso piu intenso ai punti vendita di prossimita, dai supermercati ai
negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli
italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i
necessari approwigionamenti di prodotti alimentari.

Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel
mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine
che riguarda 8 italiani su 10.

Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi @ mesi
del 2021 la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7%
rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco
del +7,4% rispetto al 2019.

Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il
ricorso alle piattaforme del food, che consegnano con i rider: il 13%
dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in tanto. Tra i giovani, i
frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella

https://piunotizie.it/filiera-alimentare-guarda-al-futuro-tra-sostenibilita-e-sicurezza/
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NOVAO0225 3 INT 1 NOV Agroalimentare: Enpaia-Censis, in pandemia spesa italiani segna
+1,9 per cento Roma, 07 feb - (Nova) - Il 75,8 per cento degli italiani ha fiducia nel fatto che la
filiera assicurera' gli approvvigionamenti di prodotti alimentari, il 61,8 per cento vuole
riprendere a viaggiare per scoprire specialita' gastronomiche, e I'80,5 per cento acquista
prodotti alimentari a "chilometro zero". La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme
strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita’ dei prodotti alimentari, trasferendoli
dai campi alle tavole, e' la migliore garanzia che |'agricoltura, come suo motore trainante, e'
destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E' quanto emerge dall'Osservatorio del mondo
agricolo Enpaia-Censis "ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei suoi protagonisti". Lo
studio evidenzia come il valore della filiera del cibo si radichi nella sostenibilita’, assicurando
la qualita’ degli alimenti e prezzi accettabili per la maggioranza degli italiani. Nel periodo
pandemico, il 2020, la spesa alimentare degli italiani e' stata pari a 160 miliardi di euro, +1,9
per cento reale rispetto all'anno precedente, con il ricorso piu' intenso ai punti vendita di
prossimita’, dai supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il
75,8 per cento degli italiani ha fiducia che la filiera, anche nell'emergenza, assicurera’ i
necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. (segue) (Com) NNNN




Data: 07/02/2022

agenzia Media: Web

=y NOVA

Agroalimentare: Enpaia-Censis, in pandemia spesa italiani segna +1,9
per cento

Roma, 07 feb 13:35 - (Agenzia Nova) - |l 75,8 per cento degli italiani ha
fiducia nel fatto che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti
alimentari, il 61,8 per... (Com) © Agenzia Nova - Riproduzione riservata

https://www.agenzianova.com/a/62012742¢13980.44255520/3782770/2022-02-07/agroali pai Sis-i demia-spesa-italiani-segna-1-9-per-cento
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Abitudine uscita rafforzata dalla pandemia: infatti, nei primi 9 mesi del 2021 la spesa per | consumi alimentari
domestici segna +0,7% rispetto allo stesso periodo del 2020, anno in cui si & avuto un picco del +7,4%
rispetto al 2019. Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso aile
piattaforme del food, che consegnano con | rider: il 13% dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5% di tanto in
tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della media totale. Nella visione degli italiani
rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il viaggio e la convivialita: il 61,8% vuole riprendere a
viaggiare, anche per scoprire specialita gastronomiche. Di recente la filiera del cibo ha anche risposto a una
domanda crescente di qualita, salubrita, sicurezza e genuinita. Con la pandemia si & imposta la convivenza
di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto sulla salute, a ridotto impatto
ambientale. Il 54,7% degli italiani si dichiara pessimista sull'evoluzione del proprio potere d'acquisto, mentre
il 65% teme che misure troppo stringenti possano spingere in alto | prezzi dei prodotti alimentari.
(ITALPRESS) - (SEGUE). ads/com 07-Feb-22 10:36 NNNN
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NOVA0226 3 INT 1 NOV Agroalimentare: Enpaia-Censis, in pandemia spesa italiani segna
+1,9 per cento (2) Roma, 07 feb - (Nova) - Il rapporto degli italiani con il cibo si materializza
soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una consuetudine che
riguarda otto italiani su dieci e che e' uscita rafforzata dalla pandemia: nei primi nove mesi del
2021, infatti, la spesa per i consumi alimentari domestici segna +0,7 per cento rispetto allo
stesso periodo del 2020, anno in cui si @' avuto un picco del +7,4 per cento rispetto al 2019.
Come risulta dall'Osservatorio Enpaia-Censis assume rilievo anche il ricorso alle piattaforme
del food, che consegnano con i rider: il 13 per cento dichiara di ricorrervi spesso e il 45,5 per
cento di tanto in tanto. Tra i giovani, i frequent user sono praticamente il doppio della media
totale. Nella visione degli italiani rimane evidente, in ogni caso, il nesso tra il buon cibo, il
viaggio e la convivialita': il 61,8 per cento vuole riprendere a viaggiare, anche per scoprire
specialita' gastronomiche. Di recente la filiera del cibo ha anche risposto a una domanda
crescente di qualita’, salubrita', sicurezza e genuinita'. Con la pandemia si €' imposta la
convivenza di due esigenze: i prezzi sostenibili e quella di prodotti con un positivo effetto
sulla salute, a ridotto impatto ambientale. Il 54,7 per cento degli italiani si dichiara pessimista
sull'evoluzione del proprio potere d'acquisto, mentre il 65 per cento teme che misure troppo
stringenti possano spingere in alto i prezzi dei prodotti alimentari. Dal report emerge che
I'83,1 per cento degli italiani, quando sceglie cosa mangiare, e' attento all'impatto sulla
salute, mentre il 93,5 per cento riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di
riduzione degli sprechi. Non solo: I'80,5 per cento acquista prodotti alimentari a ‘chilometro
zero', valorizzando cosi' le aziende agricole locali e riducendo ['utilizzo di mezzi di trasporto
che incidono sul riscaldamento globale. (segue) (Com) NNNN
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report emerge che 1'83,1% degli italiani, quando sceglie cosa mangiare, é attento all'impatto sulla salute,
mentre il 93,5% riutilizza il cibo che avanza da pranzi e cene, in una logica di riduzione degli sprechi. Non
solo: I'80,5% acquista prodotti alimentari a 'chilometro zero', valorizzando cosi le aziende agricole locali e
riducendo |'utilizzo di mezzi di trasporto che incidono sul riscaldamento globale. Per Giorgio Piazza,
presidente Fondazione Enpaia, "i dati sono estremamente interessanti poiché confermano che I'agricoltura
ha dimostrato una grande forza, legata alla sua capacita di reagire all'emergenza e di dare garanzia e
sicurezza ai cittadini. Dalla ricerca emerge un uiteriore dato su cui riflettere: la maggior parte degli italiani ha
una forte sensibilita sui temi della qualita e della sostenibilita rispetto al cibo. In tal senso, sono fortemente
convinto che il mondo dell'agricoltura e della produzione alimentare & in grado di rispondere a questa
domanda". Secondo Giuseppe De Rita, presidente Censis: "Il buon cibo & stato uno dei beni rifugio del
periodo pandemico. Man mano che I'emergenza allenta torna la centralita nello stile di vita italiano del buon
cibo, moltiplicatore di relazionalita e di alta qualita della vita. La filiera del cibo, a cominciare dal mondo
agricolo, conservera nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e societa italiana”. (ITALPRESS).
ads/com 07-Feb-22 10:36 NNNN
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Roma, 07 feb 13:35 - (Agenzia Nova) - |l rapporto degli italiani con il cibo si
materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa.
Una consuetudine... (Com) © Agenzia Nova - Riproduzione riservata

https://www. ianova.com/a/62012742¢e13166.85732276/3782811/2022-02-07/agroalimentare-enpaia-censis-i demia-spesa-italiani-segna- 1-9-per-cento-2




Data: 07/02/2022

agenzia Media: Agenzia di Stampa

= NOVA

LUNEDI 07 FEBBRAIO 2022 13.59.13
Agroalimentare: Enpaia-Censis, in pandemia spesa italiani segna +1,9 per cento (3)

NOVA0227 3 INT 1 NOV Agroalimentare: Enpaia-Censis, in pandemia spesa italiani segna
+1,9 per cento (3) Roma, 07 feb - (Nova) - Per Giorgio Piazza, presidente della Fondazione
Enpaia "i dati del terzo osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis sono estremamente
interessanti poiche' confermano che I'agricoltura ha dimostrato una grande forza, legata alla
sua capacita' di reagire all'emergenza e di dare garanzia e sicurezza ai cittadini”. "Dalla
ricerca emerge un ulteriore dato su cui riflettere - commenta -: la maggior parte degli italiani
ha una forte sensibilita’ sui temi della qualita' e della sostenibilita' rispetto al cibo. In tal
senso, sono fortemente convinto che il mondo dell'agricoltura e della produzione alimentare
e' in grado di rispondere a questa domanda"“. Secondo Giuseppe De Rita, presidente del
Censis, "Il buon cibo e' stato uno dei beni rifugio del periodo pandemico, e gli italiani mai
sono rimasti senza la spesa che desideravano". "Se la casa e' stata il luogo della convivialita
ristretta intorno al cibo - aggiunge -, man mano che |'emergenza allenta torna in casa e fuori
casa la centralita’ nello stile di vita italiano del buon cibo, moltiplicatore di relazionalita' e di
alta qualita' della vita". "La filiera del cibo, a cominciare dal mondo agricolo - conclude -,
conservera' nella ripartenza un ruolo da protagonista di economia e societa' italiana“. (Com)
NNNN
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Roma, 07 feb 13:35 - (Agenzia Nova) - Per Giorgio Piazza, presidente della
Fondazione Enpaia "i dati del terzo osservatorio del mondo agricolo

Enpaia-Censis sono estremamente.. (Com) © Agenzia Nova -
Riproduzione riservata
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ZCZC IPN 137 ECO --/T == FILIERA ALIMENTARE GUARDA AL FUTURO TRA SOSTENIBILITA E
SICUREZZA == ROMA (ITALPRESS) - La potenza della filiera del cibo, ovvero l'insieme strutturato dei
protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari, trasferendoli dai campi alle tavole, é la
migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore trainante, & destinata a rilanciarsi nel prossimo futuro. E
guanto emerge dall'Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-Censis. Lo studio evidenzia come il valore della
filiera del cibo si radichi nella sostenibilita, assicurando la qualita degli alimenti e prezzi accettabili per la
maggioranza degli italiani. Nel periodo pandemico, 2020, la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160
miliardi, +1,9% reale rispetto all'anno precedente, con Il ricorso pil intenso al punti vendita di prossimita, dal
supermercati ai negozi di vicinato, oltre che all'e-commerce. In generale, il 75,8% degli italiani ha fiducia che
la filiera, anche nell'emergenza, assicurera i necessari approvvigionamenti di prodotti alimentari. |l rapporto
degli italiani con il cibo si materializza soprattutto nel mangiare prodotti acquistati e cucinati in casa. Una
consuetudine che riguarda 8 italiani su 10. (ITALPRESS) - (SEGUE). ads/com 07-Feb-22 10:36 NNNN
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| consumatori italiani hanno fiducia nella filiera agroalimentare
repubblica.it/economia/rappo... #osservaitalia #mercati #ltalia #filiera
#agroalimentare @luigi_gia @FonteCensis #enpaia

repubblica.it

| consumatori italiani hanno fiducia nella filiera agroalimentare
Secondo I’Osservatorio Enpaia-Censis, il 75,8% degli intervistati &
convinto che gli approvvigionamenti di prodotti alimentari siano ...
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| dati dall’Osservatorio del mondo agricolo Enpaia-
Censis. “ll valore rilanciato della filiera del cibo e dei

suoi protagonisti”

rainews.it

Alimenti, oltre I'80% degli italiani sceglie prodotti a km O
In pandemia la spesa alimentare degli italiani & stata pari a 160 miliardi di euro,
+1,9% reale rispetto all’anno precedente, con il ricorso piu intenso ai punti vendit...
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OSSERVATORIO ENPAIA-CENSIS: IL VALORE RILANCIATO DELLA
FILIERA DEL CIBO
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* PREZZI SOSTENIBILI SI DICHIARA PESSIMISTA TEME CHE MISURE TROPPO
SULL'EVOLUZIONE STRINGENTI POSSANO
* PRODOTTI SALUTARI DEL PROPRIO POTERE FAR AUMENTARE | PREZZI
E SOSTENIBILI D'ACQUISTO DEGLI ALIMENTI
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Elaborazione dati Enpaia-Censis

gazzettadellalombardia.it
OSSERVATORIO ENPAIA-CENSIS: IL VALORE RILANCIATO DELLA FIL...

Il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli
approvvigionamenti di prodotti alimentari. Il 61,8% vuole riprendere a ...

O () %) A




Data: 07/02/2022

Media: Social

GazzettadiRoma
Th- @

Il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti
alimentari. Il 61,8% vuole riprendere a viaggiare per scoprire specialita gastronomiche. L'80,5%
acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero' La potenza della filiera del cibo, ovvero
I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, & la migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore
trainant... Altro...

Osservatorio del mondo agricolo Qpai‘\ “CENSIS
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Il 75,8% degli italiani ha fiducia che la filiera assicurera gli approvvigionamenti di prodotti
alimentari. 11 61,8% vuole riprendere a viaggiare per scoprire specialita gastronomiche. L'80,5%
acquista prodotti alimentari a ‘chilometro zero' La potenza della filiera del cibo, ovvero
I'insieme strutturato dei protagonisti che offrono la disponibilita dei prodotti alimentari,
trasferendoli dai campi alle tavole, € la migliore garanzia che I'agricoltura, come suo motore
traina... Altro...
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Elaborazione dati Enpaia-Censis
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OSSERVATORIO ENPAIA-CENSIS: IL VALORE RILANCIATO DELLA FILIERA DEL
CIBO - Gazzetta della Lombardia
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Secondo |&rsquo;Osservatorio Enpaia-Censis, il 75,8% degli intervistati &egrave; convinto che
gli approvvigionamenti di prodotti alimentari siano assicurati; il 61,8% vuole tornare a viaggiare

per scoprire specialit&agrave; gastronomiche e 1&rsquo;80,5% acquista alimenti a chilometro
zero
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| consumatori italiani hanno fiducia nella filiera agroalimentare
Secondo |'Osservatorio Enpaia-Censis, il 75,8% degli intervistati & convinto che gli approvvi...




