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Complesse dinamiche dei mercati nel settore agroalimentare
provocano un generale disorientamento

Incertezze sulla qualita,
prezzi in aumento e polemiche

di Piero Pecciarini

ella pausa
feriale di
Ferragosto,

in una nota localita
balneare, mi € capi-
tata 1'occasione di
entrare in un loca-
le che offriva, espo-
nendoli con vistosi cartelli, prodotti ti-
pici del nostro Paese. Con mia moglie,
da bravi italiani che amano nutrirsi e
gustare questi prodotti, abbiamo ordi-
nato la classica pizza. I pil tipico pro-
dotto italiano conosciuto da decenni in
tutto il mondo fino a divenire quasi un
emblema nazionale. Mentre addentavo
questo “italianissimo” alimento mi so-
no sorti atroci dubbi sulla origine dei
prodotti che lo componevano. Dubbi
destati da quanto avevo letto, alcuni
giorni prima, sui giornali italiani che ri-
portavano notizie e descrivevano si-
tuazioni che si riscontravano sul mer-

cato  dell’a-
groali-
men-

I‘J.

tare italiano. In particolare mi balzava
alla mente l’articolo di Vanni Cornero -
La Stampa 19 Aprile 2007 - titolato
“In tavola cresce il rischio Cina” che
riportava una analisi della Coldiretti
eseguita sui dati ISTAT del Commer-
cio Estero; “Nel 2007 sono aumentate
del 78% le importazioni di alimentari
dalla Cina: aglio, funghi, mele e conser-
ve vegetali (concentrato di pomodoro
soprattutto di cui la Cina in meno di
vent’anni ¢ diventata il terzo produtto-
re mondiale). Tutti prodotti che per la
mancanza dell’obbligo di indicare la
provenienza in etichetta possono esse-
re spacciati come prodotti in Italia”.
Sempre Cornero ci informa che I'Ita-
lia & il principale importatore mondia-
le dalla Cina del concentrato di pomo-
doro, con un aumento del 150% nel
primo trimestre 2007, e sussiste la pos-
sibilita concreta che venga mischiato
con prodotti nazionali per diventare
“Made in Italy”, all’insaputa dei con-
sumatori. Sempre la Coldiretti afferma
“Una situazione particolarmente peri-
colosa per il nostro Paese che non-
ostante il parere favorevole del Parla-
mento Europeo, non siamo riusciti ad
ottenere I’etichettatura obbligatoria
come misura di trasparenza nell’ambi-
to della riforma comune di mercato
dell’ortofrutta”.

Restando sempre nell’ambito dei pro-
dotti che compongono la pizza quali la

pasta, lo stesso Cornero titolava una
pagina- La Stampa 13 Maggio 2007 -
“Grano I'Italia ¢ in riserva” e successi-
vamente sullo stesso quotidiano del 15
Luglio 2007 “Manca la farina e una
bandiera del Made in Italy alimentare
rischia la crisi”. Nel primo articolo ri-
chiama quanto affermato da Ivano Va-
condio Presidente dell’Italmpoa, per
'industria molitoria italiana “L’Italia
importa il 60% del proprio fabbisogno
di grano tenero e si sta avviando ad im-
portare quasi il 50% del grano duro.
Siamo un paese che fa entrare dall’e-
stero quantita immense di cereali su-
periori persino alla Cina... ad aggra-
vare la situazione in futuro potrebbe
essere anche il nuovo corso dell’agroe-
nergie”. Si teme, da parte di chi rap-
presenta I'industria molitoria che gli
imprenditori agricoli si orientino ad in-
vestire su produzioni cerealicole “no
food” ampiamente incentivate provo-
cando, conseguentemente sul mercato,
innalzamento dei prezzi. Su questo
punto risponde il Presidente della
Confagricoltura Federico Vecchioni
che non condividendo la preoccupa-
zione di Vacondio afferma che il calo
delle semine di grano & in via di rias-
sorbimento grazie ai prezzi pill remu-
nerativi. E precisa Vecchioni “Abbia-
mo sempre sostenuto che le produzio-
ni finalizzate alla bioenergia non sa-
ranno mai sostitutive delle coltivazioni
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a scopo alimentare, ma semmai assu-
meranno un ruolo complementare”.
Anche I'Unione Industriale Pastai Ita-
liani manifesta le sue preoccupazioni
sulla base di notizie relative alla ridu-
zione delle scorte nazionali e mondiali,
di grano duro, su squilibri che si ripe-
tono sui mercati per questo prodotto
collegati anche alla produzione di
bioenergie. C’¢ da temere quindi an-
che per gli spaghetti. “L’aumento del
prezzo del grano e delle semole, che
nel corso delle ultime settimane ha
raggiunto livelli tra il 30 ed il 40% ri-
spetto ai primi mesi dell’anno, potreb-
be mettere in crisi uno dei settori pil
solidi del nostro agroalimentare”.
Preso come punto di partenza la no-
stra pizza ci siamo limitati a fare consi-
derazioni ed esporre dati relativi sui
due prodotti principali che compongo-
no questo tipico piatto, quali la pasta e
la pomarola. Altri comparti dell'intero
settore dell’agroalimentare soffrono
della dinamica di un mercato globaliz-
zato che in tempi relativamente brevi
promuove situazioni destando turbati-
ve. Se estendiamo le nostre considera-
zioni al settore dell’ortofrutta si ap-
prende con grande sorpresa, che vi so-
no arance “olandesi”.1.’Olanda, lonta-
nissima dal Mediterraneo, ¢ il primo
paese europeo nell’export delle arance.
Cosa avviene; gli olandesi sanno cali-
brare, lavorare, confezionare questo
prodotto e le arance viaggiano avanti
ed indietro per I’Europa. La notizia ce
I’ha data Paola Nano su La Stampa del
15 Luglio 2007 la quale aggiunge
“...Questo ¢ uno dei tanti paradossi
che fanno ben capire quanto il sistema
di produzione - commercializzazione-
consumo del cibo sia diventato assur-
do. Non ¢ piu soltanto I'industria ali-
mentare a dettare le regole della pro-
duzione agricola; oggi a fare il prezzo, a
decidere varieta e dimensioni ¢ la
grande distribuzione, che necessita di
infrastrutture e nodi di interscambi,
muovendo le merci secondo strategie
incomprensibili agli occhi di tutti ma
perfettamente funzionali al suo profit-
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to. Un fenomeno che ha provocato il
divaricarsi della forbice tra prezzi al
produttore ed al consumo, special-
mente per l'ortofrutta...” Questo set-
tore anche il Presidente dell’ Antitrust
Antonio Catricala, lo considera un
mercato da rinnovare; dichiarando:
“L’ortofrutta subisce rincari fino al
300% a causa della filiera troppo lun-
ga, delle speculazioni, della frammen-
tazione della produzione e della man-
canza di una vera borsa merci telema-
tica per evitare che i troppi attori in
campo facciano lievitare i prezzi ai
consumatori finali”.

Gli fa eco Paolo De Castro Ministro
delle Politiche Agricole che ha colla-
borato con I’ Antitrust per predisporre
un rapporto. Il Ministro ha dichiarato:
“Il documento ha messo in luce riflessi
negativi di una filiera troppo lunga evi-
denziando che i rincari dal produttore
al consumatore arrivano a percentuali
insostenibili. Noi riteniamo che questo
andamento sia assolutamente da cor-
reggere”. Soffermandosi con il pensie-
10 Su queste notizie raccozzate succin-
tamente, sui dati, sulle dichiarazioni e
preoccupazioni espresse da illustri rap-
presentanti di specifici importanti
comparti andiamo a ricercare in primis
quali sono i rimedi che vengono indi-
cati nel nostro paese per riequilibrare
le situazioni dare fiducia sia a chi pro-
duce, a chi trasforma e vende e parti-
colarmente come garantire chi consu-
ma. La Coldiretti chiede ’applicazio-
ne della 204 del 2004, ottenuta proprio
per rendere obbligatoria I'indicazione
in etichetta dell’origine dei prodotti in
vendita nei mercati.

I Ministro De Castro afferma che al-
cuni aspetti della produzione vanno ri-
visti combattendo la frammentazione
e preferendo forme consortili o socie-
tarie, sistemi di aggregazione di pro-
duttori. Paolo Bruni Presidente della
Fedagri rafforza il concetto “nel
mercato globale solo la cooperazio-
ne puo trattare alla pari in Italia ed
all’estero”. Si ravvisa la necessita di
strumenti attivi per accorciare la ca-

tena di commercializzazione e quindi
contenere i prezzi anche nelle fasi fina-
li. Un dato su cui riflettere: nel 1991 la
spesa pari ad un euro del consumatore
era destinata per il 30% all’agricoltu-
ra, il 28% all’industria, il 42% al com-
mercio e logistica. Nel 2004 la parte
dell’agricoltura € crollata al 19%, quel-
la dell’industria ¢ leggermente salita al
30% ed il commercio ha raggiunto il
51%.

Alla luce di queste notizie, di questi da-
ti e commenti si ha 'impressione, come
cittadini consumatori, che sussista in
tutto il settore un grande disorienta-
mento, cid non solo nel consumatore fi-
nale, ma anche in chi produce e chi tra-
sforma. Prendiamo conoscenza di buo-
ni intendimenti, di proposte valide, di
richiami alla applicazione di regole, del-
la volonta di stabilire nuove normative.
Ma tutto cio sara sufficiente in un mer-
cato globalizzato, dinamico che si ma-
nifesta spontaneamente con le sue sfide
concorrenziali, le quali sulla base di in-
teressi contrastanti determinano situa-
zioni squilibrate. Ci chiediamo anche
quali potranno essere le azioni per
adattare i metodi dell’industria globale
alla qualita, ed ancora puo sussistere il
rischio di una globalizzazione estremiz-
zata difficilmente controllabile. Un au-
spicio quindi che con il passare e pro-
gredire dei tempi, tramite negoziati a li-
vello politico soprattutto internaziona-
le, siano trovate regole adeguate a ri-
solvere complesse situazioni mercanti-
li. Restiamo fiduciosi anche se in politi-
cala dinamica e la spontaneita dei mer-
cati non puo riscon-

trarvisi.



